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szperacze

www-

http://www.yahoo.com/
http://www.yandex.pl/
http://www.1stheadlines.com/


Postaĺ cyfrowa

Dane o 0,1% zasob·w w 

szperaczach



Szperacze, wyszukiwarkiïsearch 

engines

ÅPierwszŃwyszukiwarkŃinformacji w Sieci byğastworzona w

1990 roku przez Alana EmtageôaĂArchieò. Byğato baza danych,

kt·rejzawartoŜĺpor·wnywanoz zapytaniami

zainteresowanego.

ÅKatalogi zbior·ww publicznych anonimowych serwerach FTP:

ĂGopherò,zbudowany w 1991 r., ĂVeronicaò(Very Easy

Rodent-Oriented Net-wide Index to Computerized Archives) i

ĂJugheadò(JonzyôsUniversal Gopher Hierarchy Excavation And

Display), kt·reprzeszukiwağyzbiory zaindeksowane przez

Gophera.



Pierwszy serwer ïWeb-crawler

Å1994r. ïgromadziğinformacje o zasobach Sieci w

postaci tzw.Indeks·w;

ÅPierwszy indeks, w Carnegie Mellon Universityôs

Lycos, zawierağdane o piňĺdziesiňciuczterech

tysiŃcachdokument·w;

Å2004r. ï dane o ponad czterech miliardach

dokument·w.

Matt Naeger, The Growing Battle Between Content & Commerce, http://www.mediapost.com/ Thursday [Feb. 10, 2005].



Zasada pracy szperacza

ÅWyniki szperaczy ï linki do wyszukanych zasob·wï sŃ

wyŜwietlanew postaci stronicy search engine results page ï

SERP.

ÅGğ·wneszperaczewyŜwietlajŃzazwyczaj trzy rodzaje list SERP:

ïwynikajŃcez indeksacji dokonywanej przez automaty,

ï przez ludzi,

ïr·Ũnychform opğatza umieszczanie adres·wstron

na tejliŜcieïtak zwany sponsoring.

ÅInteresujŃcymŦr·dğeminformacji obieŨŃcejkolejnoŜci(aktualizacja

co 12 sekund) pierwszych dziesiňciusğ·wkluczowych w 17

kategoriach jest: http://hot.aol.com/hot/hot.



Typy Szperaczy (Search Engines)

ÅĂRňczneò(A human-based search engine)

ï powszechnie nazywane katalogami

(directory).

ÅBazujŃone na pracy ludzkiej np.: Yahoo!,

Open Directory, Business.com,

LookSmart.



Rozmiar zindeksowanej WWW

http://www.worldwidewebsize.com/





Indeks
ÅZas·binformacyjny o zawartoŜciposzczeg·lnych

stron wcağejlubwyr·ŨnionejczňŜciSieci.

ÅW indeksie do poszczeg·lnychsğ·w

kluczowych/haseğsŃdoğŃczoneadresy stron, w

kt·rychhasğate wystňpujŃ(podobnie jak w ksiŃŨce

telefonicznej numery telefon·wsŃ

przyporzŃdkowanedo nazwisk).



Indeksacja

ÅW zdecydowanejwiňkszoŜciwykonujŃjŃautomatyïspecjalne

programy:pajŃki,roboty(Ăspideryò,Ăcrawleryò).

ÅSzperacz udziela odpowiedzi na zadawane pytania o adresy

stron, zawierajŃcychokreŜlonesğowaïklucze, nie wyszukujŃc

ich w Sieci, aprzeglŃdajŃcgotowy indeks.

ÅFundamentem kaŨdegoindeksu sŃmetadane, stanowiŃce

sumňinformacji o informacjach, np. dotyczŃcestruktury opisu

okreŜlonegomateriağu: nazwa strony, jej adres, tytuğ,pierwszy

akapit.



Ilustracja dziağania procesu 

indeksacji 



URL: http://webreference.com/authoring/robots/1

Jak robot pracuje?



URL: http://webreference.com/authoring/robots/1

Jak robot pracuje?



Indeksacja strony
podstawowe Ŧr·dğa indeksowanej strony

ÅTytuğstrony + opis

ÅTreŜci

ÅWyr·Ũnionesğowa

ÅTreŜciwnagğ·wkach

ÅOdnoŜnikii opisy

ÅAtrybuty (alt i title)

ÅWiek domeny

ÅLinkiwewnňtrzne



Indeksacja ïutrudnienia

ÅOgraniczone moŨliwoŜcirozpoznawania niekt·rych

form zawartoŜcistron. Chodzi tu o zasoby

multimedialne (obrazy, muzyka) i o skomplikowane

skğadowestron, kt·rychszperacze ĂniewidzŃò,sŃto

m.in.: JavaScripty, ramki, flashe.

ÅRozwiŃzanieïtzw. doorway pages.



Mapa strony

ÅSpos·bna poprawňindeksacji strony i przewodnik dla

odwiedzajŃcych.

Å Tworzenie map witryn: Google akceptuje mapy witryn

internetowych w wielu formatach ale zaleca stosowanie takich,

kt·resŃzgodne z protokoğemSitemap. Mapy witryn w tym

formaciemoŨnaprzesyğaĺtakŨedo innych wyszukiwarek, kt·rych

wğaŜcicielenaleŨŃdo zrzeszenia sitemaps.org, takich jak Yahoo!

czy Bing.

ÅNarzňdziaGoogleôa: www.google.com/webmaster/sitemaps.



Doorway pages (DP) 

Å Nazywane takŨe: mirror sites, jump page, entry page, bridge page ïto

strony, kt·rychzadaniem jest zdobywanie jak najwyŨszychnotowaŒw

szperaczach.

Å SŃto specjalnie spreparowane kopie oryginalnych stron ïğatwedo

indeksowania iuwzglňdniajŃcestosowane przez szperacze kryteria ocen.

Å Celem ich uruchamiania jest m.in. zamieszczanie odpowiednio dobranych

sğ·wkluczowych,kt·rezwracajŃuwagňĂpajŃk·wòszperaczy.

Å MajŃr·Ũnerozmiary i formy. DoğŃczanesŃdo nich wersje obcojňzyczne

(jedno z kryterium oceny stron przez szperacze). DP sŃczňsto

generowane automatycznie przez komputer. Ich forma jest mağo

atrakcyjna wizualnie, zzağoŨeniaprostaïtekstowa.



Roboty szpiegujŃce (spambots)

EmailSiphoni Cherry Picker

WyszukujŃadresy mailowe ofiar

do listy spamowej. WyszukujŃdwa rodzaje

informacji:

Å E-mail adresy, dlarozsyğaniaspamu;

Å Hyperlinks, wykorzystywane przez robota do

dalszychposzukiwaŒ. URL: http://webreference.com/authoring/robots/1



Automaty ïCrawler-based 

search engines

ÅKorzystajŃze specjalnych programowych robot·w(spiders,

crawlers)do pozyskiwaniainformacji zeStronnp.: Google,Teoma,

Inktomi i FAST.

ÅPodstawowe3 zadaniaautomat·w:

ïĂznajdŦi przynieŜòï budowanie listy sğ·w

i frazznalezionychnaStronach;

ïTw·rzindekslubbazňdanychsğ·wlub fraz;

ïPozw·linternautomkorzystaĺz indeks·wïwyszukiwaĺadresy stron

najbardziejpasujŃcedopytaŒ.



Silniki wyszukiwarek

ÅGoogleôa ïOnet.pl; 

Interia.pl

ÅNetSprint ïWP.pl



Search Engine Results Page -

SERP

Stronica, kt·rejtreŜĺstanowiŃwyniki pracy

szperacza. Zazwyczaj gğ·wneszperacze

wyŜwietlajŃtrzy rodzaje list SERP: listy

wynikajŃcez indeksacji dokonywanej przez

automaty, przez ludzi i wynikajŃcez opğatza

umieszczanieadres·wstron na tejliŜcie.



WEB 2.0. ïspoğeczne media

ÅUzupeğnieniemprocedur gromadzenia informacji o zasobach

w Sieci jest inicjatywa, podobna do Wikipedii,

kategoryzowania zasob·wprzez samych internaut·w(np.

del.icio.us, Flickr, Furl czy Technorati).

ÅZasoby te ïĂspoğecznemediaòïzdobywajŃszybko rosnŃcŃ

popularnoŜĺi stanowiŃelement drugiego etapu rozwoju

Internetu.

ÅWykorzystane do tego tagi/znaczniki umoŨliwiajŃtworzenie

wğasnychkategorii informacji iğatwiejszeich lokalizowanie.



Tagi

ÅInformacje zostajŃĂotagowaneòï

przyporzŃdkowaneodpowiedniej kategorii,

sygnalizuje to ichpopularnoŜĺ.

Å1/3internaut·wkorzysta ztag·w.

ÅNp. del.icio.us



Drzewo owocowe

ÅKorzystanie z zasob·wSieci moŨnapor·wnaĺdo

zbierania owoc·wrosnŃcychna wysokim drzewie ïw

zasiňgurňkijest ich niewiele. Zdecydowana wiňkszoŜĺ

owoc·w,i tonajpiňkniejszych,roŜnieniecowyŨej.

ÅPrzeszukiwana przez szperacze czňŜĺSieci obejmuje

zaledwie niewielki fragment jej zasob·w. Szacuje siň,Ũe

tzw. gğňbokaSieĺobejmuje ponad piňĺsetrazy wiňcej

informacji odpğytkiejïbňdŃcejwzasiňguszperaczy.



BrightPlanet ïDeep Content

(wiňcej Ÿ 9 zasoby)





Zasoby ukryte w Sieci (DarkNet) 

ÅDeep Web i pNet zbudowane na bazie P2P ï

nazywane ïF2F (przyjaciel do przyjaciela), np.

Freenet.

ÅZasoby te sŃtysiŃcrazy wiňkszeod dostňpnych

w tradycyjnej, indeksowanej przez wyszukiwarki

sieci WWW.

Wendy Boswell, Five Search Engines You Can Use to Search the Deep Web,

http://websearch.about.com/od/invisibleweb/tp/deep-web-search-engines.htm [March 2012].



Wyszukiwarka gğňbokiej sieci



Wyszukiwarka gğňbokiej sieci



Wyszukiwarka gğňbokiej sieci



Wiňcej na Ă4. Usğugi w Internecieò



Zwiňkszanie popularnoŜci 

okreŜlonej witryny
Å Wykorzystanie mechanizm·wmoduğuszperacza, kt·ryodpowiada za

automatyczne nadawanie oceny, rangi strony - PageRank. Dziňkiniemu

okreŜlonawitryna uzyskuje popularnoŜĺ(wysoka pozycja SERP) proporcjonalnŃ

do liczbywskazujŃcychjŃlink·wna innych stronach.

Å W zabiegu, niekontrolowanego przez szperacza, zwiňkszaniaoceny strony

wykorzystano efekt uboczny PageRank. Polega on

na wiŃzaniupozycjonowanego linku, na liŜcieSERP, ze sğowamikluczowymi na

stronach,zawierajŃcychlink do sztucznie eksponowanej strony.

Å Innymi sğowywystarczy przekonaĺstosownŃliczbňwğaŜcicielistron do

zamieszczenia na ich stronach link·wdo strony ABC w otoczeniu sğowa

kluczowego Ăpolitykò,by wpisujŃcsğowoĂpolitykòszperacz wyŜwietliğlink do strony

ABC na wysokiej pozycji SERP.



Pozycjonowanie

ÅSğowa kluczowe, lepiej frazy 

(dğugi ogon),

ÅPodpowiedzi Google Adwords,

ÅLinki z innych stron.



Google bombing

ÅWpğywna PageRank. Opis odnoŜnika:< a

Ăhref=http://www.stronapolecana.plò>opis

odnoŜnika</a>

ÅOpis odnoŜnika,np.: dobry, zğy,komputer,

kğamca,wpğywana pozycjonowanie

wyszukiwania wg tychsğ·w-opis·w.



NajwaŨniejsze problemy 

troski o popularnoŜĺ Strony

ÅRozpoznanie (indeksowanie) przez

szperacze nowoczesnych, wyrafinowanych

skğadowychkonstrukcyjnych.

ÅIdzie tu o takie elementy jak: ramki,

dynamiczne URLe, flashe, obrazy i elementy

Javascriptu.



Waga sğ·w kluczowych 

Sğowaïhasğalub cağefrazy, opisujŃce

treŜĺWitryny. SŃone umieszczane w

okreŜlonym,widocznym dla indeksujŃcego

szperacza, a niewidocznym dla Internauty,

miejscu Witryny



NajwaŨniejsze sğowa kluczowe

ÅGoogle's Webmaster Tools ï informacje o

wyŜwietlaniusğ·wkluczowych i poprawnej

segmentacji informacji;

ÅGoogle Keyword Tool: dob·rsğ·wkluczowych, na

jakie urzŃdzenia(PC, mobilne), analiza strony ï

sugestiesğ·w;

ÅGoogle Analytics do identyfikacji

najskuteczniejszychsğ·wkluczowych.



Rankingi sğ·w 

kluczowych

Wirtualna Polska



Linki do 

nas ïIBL 

Inbound 

Link

Google



Pozyskiwanie link·w

ÅE-WebLink ï rotacyjny system wymiany

link·w;

ÅStatlink ï statyczny system wymiany

link·w;

ÅInne systemy wymiany link·w: linkuj.pl;

linkme.pl; livelink.pl; elitelink.



Waga fraz

ÅStosowanie pojedynczych, bardzo og·lnychsğ·w

kluczowych opisujŃcychofertňna potraktowanie jej

przez szperacza jako jednej z wielu podobnych do

konkurencyjnych.

ÅCelowe jest zatem stosowanie fraz, kt·re

zwiňkszajŃprawdopodobieŒstwowybrania naszej

Strony przezposzukujŃcegookreŜlonejinformacji.



Waga tytuğu Strony

ÅWiňkszoŜĺszperaczy wğaŜnieten element zaznacza

jako najwaŨniejszyw klasyfikowaniu/rangeôowaniu

Stron.

ÅDuŨeznaczenietytuğuStronyzachňcado powielenia

przez konstruktor·w,w miejscu tytuğu,sğ·w

kluczowych, grozi to jednak potraktowaniem przez

szperacze, tego zabiegu, jako spam (niechciane

informacje, okt·rychbňdziejeszcze mowa dalej).



Waga liczby sğ·w

ÅKolejnym waŨnymelementem Strony jest tekst kaŨdej

Stronicy. Powinien byĺon logiczny, merytoryczny i

zwiŃzanyz deklarowanymisğowamikluczowymi Strony.

ÅDoŜwiadczeniawskazujŃ,iŨStronica, ze wzglňduna

oczekiwania szperaczy, powinna zawieraĺokoğo200

sğ·w.

ÅO znaczeniu tekstu Stronic decyduje duŨawaga, jakŃ

przywiŃzujŃszperacze dotekst·w.



Waga Meta-Tags

ÅPoczŃtkowo(kilka lat temu) ten element Witryny byğ

podstawowymŦr·dğemdanych dla szperacza o jejtreŜci.

ÅAktualnie Meta Tags sŃjednym z wielu element·wmajŃcych

wpğywnawyr·Ũnianieprzez szperacze Stron w Sieci.

ÅW tym miejscu sugerowane jest wprowadzanie opis·wStrony

w liczbie mnogiej, sğ·wkluczowych z bğňdami(takŨe

ortograficznymi!) oraz okreŜleniageograficznej lokalizacji,

kt·rejdotyczytreŜĺStrony.



Pierwszy akapit

ÅNajczňŜciejInternauci poszukujŃcyinformacji

decydujŃoprzydatnoŜciokreŜlonejStrony na

podstawietreŜcijej pierwszego akapitu.

ÅDecyduje on o pierwszym, a bywa, Ũei

ostatnim,wraŨeniuodwiedzajŃcegoStronň.



Wiek strony

ÅWhois onet.pl,

Åhttp://archive.org/web/web.php,

ÅNaleŨykupowaĺstare domeny ï

wyŨszapozycja w PageRank

(dropped.pl, aftermarket.pl, az.pl).



310 miliard·w stron 

(styczeŒ 2018)



Liczba kryteri·w

ÅCzym lepszy szperacz, tym wiňksza

liczbakryteri·wrangowania Stron.

ÅNa przykğad Google stosuje ponad

100 kryteri·ww procesie oceniania

Witryny.



Rangeôowanie 

ÅLokalizacja (w kt·rymmiejscu Strony) /czňstotliwoŜĺ

wystňpowaniasğ·w;

ÅPowiŃzaniasğ·wkluczowych z innymi, czňstowystňpujŃcymi

w ichsŃsiedztwie;

ÅĂSympatiaòdo Stron. Strony o duŨejliczbie wskazujŃcychje

link·w; stosowanie opğacanialink·wi zautomatyzowane

metody, np. SWL;

ÅZbyt czňstepowtarzanie sğowakluczowego na Stronie

traktowane jest jako spam.



Technologie pozyskiwania 

informacji o zawartoŜci WWW

ÅIndywidualne zgğoszeniastron szperaczom,

m.in.: Searchenginewatch; com/webmasters;

AddPro; AddMe.com; SubmitExpress.

ÅZgğoszeniakieruje siňdo: Alexa; ScrubTheWeb;

AllTheWeb; LookSeek/ ExactSeek; Jayde;

Lycos; Dogpile; Metacrawler i VivisimoVivisimo.



Obrazy

ÅSugerowane jest wprowadzanie tekstowej

informacji o zamieszczonych na Stronie obrazach.

ÅOpis ilustracji powinien byĺzawarty w tekŜcie

przeznaczonym do czytania, w tytule lub w innych

miejscachinformujŃcychozawartoŜciStrony.

ÅPodobnie jest z pozostağymielementami

multimedialnych Witryn ï z grafikŃ,dŦwiňkiemi

video.



SzeŜĺ krok·w optymalizacji obraz·w dla SEO

1. Zapewnienie kontekstu obrazu do tekstu sğ·w

kluczowych.

2. Nadanie poprawnej nazwy obrazom.

3. Dobranie stosownejwielkoŜciobrazu.

4. Optymalizacja wagi(wielkoŜĺ,kompresja).

5. Korzystanie zdeskryptor·watrybut·wALT i TITLE.

6. ZağŃczaĺopis obrazka.

http://www.clickz.com/print_article/clickz/column/2039234/steps-optimizing-images-seo



Ocena stron przez szperacze 

ÅNa poprawnŃkonstrukcjňstrony skğadajŃsiňco

najmniej dwa elementy:

ÅspeğnienieoczekiwaŒjejadresat·w(treŜĺi forma);

Åwysokie notowania wobec kryteri·wocen stron

stosowanych przez szperacze.

ÅCelem jest uzyskanie jak najwyŨszejpozycji adresu

strony naliŜcieSERP.



Troska o atrakcyjnoŜĺ strony

Å wykluczyĺspam (zbyt czňstezgğaszaniestrony do szperacza); karŃza spam jest

ignorowanie przez szperaczespamujŃcejwitryny,

Å unikaĺwstawiania sğ·wkluczowych w innych, od przeznaczonych do tego celu,

miejscach na stronie,

Å niewpisywaĺfragment·wtekst·wczcionkŃo tym samym kolorze jaktğo,

Å unikaĺstosowania wielutytuğ·wdla jednej strony,

Å unikaĺzgğaszaniakopii tej samej strony pod innymi nazwami,

Å niezgğaszaĺtej samej stronyczňŜciejniŨraz na 24 godziny,

Å nie stosowaĺjako identyfikator·w(sğowaklucze, meta tags) sğ·w,kt·renie sŃ

merytorycznie zwiŃzaneztreŜciŃstrony.

Å Bardzo pomocne w procesie konstruowania strony jest korzystanie z analitycznego

oprogramowaniasğuŨŃcegodo oceny stron, np. WebTrends, ClickTracks, HitBox.



Monitorowanie skutecznoŜci SEO

ÅStatystyki odwiedzin w Google Analytics.

ÅDane prezentowane w panelu Google Webmaster

Tools.

ÅKoszt analizy serwisu pod kŃtembğňd·wzaleŨyod

stopnia skomplikowania strony. Cena audytu jest

niŨszaod przygotowania dokumentacji

optymalizacyjnej serwisu podkŃtemSEO.



http://searchengineland.com/seotable


